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Persona 
 
 
Bild Name Isabelle Müller 

Alter 34 
Familienstand Ledig, keine Kinder 
Wohnort Dresden (in Altbau-Mietwohnung) 
Schule Vitzthum-Gymnasium 
Ausbildung Studium Lehramt Deutsch und Biologie  
Beruf Lehramt 
Unterrichtet Deutsch, Biologie, Englisch 

Hobbys / 
Interessen 

Wandern in der Sächsischen Schweiz, schwimmen, Psychologie, Pferd Olli, 
etwas mit Freunden oder meiner WG machen, Kontakt zu den Leuten aus 
dem Studium halten, philosophischen Austausch, reisen, meine Schulklassen, 
neue Methoden im Unterricht ausprobieren, zeichnen, Konzerte/Kulturevents 
(gucke ich über Facebook oder Rauze.de), Shopping mit Freunden oder 
Online-Shopping, gesunde Ernährung (dabei hilft mir eine App ;> ), Fitness 
(ebenfalls App-unterstützt), Fahrrad fahren uvm., Zeit mit meinem Bruder 
und meinen Eltern verbringen (versuche 1x im Monat bei ihnen zu sein) 

Herausforderung Ich bin manchmal zu „lasch“, wenn es um Gehorsamkeit von Schülerinnen 
und Schülern geht; neue Methoden im Unterricht ausprobieren; immer etwas 
aufgeregt vor dem Unterricht; Unterricht spannend planen 

Technikaffin? Jetzt nicht umfassend, aber ich weiß, wie man ein Smartphone und Laptop 
nutzt. Ein Tablet hatte ich jetzt noch nicht in der Hand, aber was nicht ist, 
kann ja noch werden. Letztens habe ich die interaktive Tafel probiert. Das war 
ganz schön spannend. 

„Ich bin gerne draußen unterwegs, bin offen und neugierig und probiere gerne neue Dinge aus.“ 

 
 
 

Ergänzung: 
Eine Persona ist ein/e idealtypische/r VertreterIn einer Zielgruppe – hier: eine Person des 
Vitzthum-Gymnasiums Dresden (bestehend aus LehrerInnen und SchülerInnen – Eltern 
wurden außen vorgelassen). Die Persona repräsentiert Eigenschaften und 
Nutzungsverhalten einer ganzen Zielgruppe. Eine Identifikation mit der Persona hilft, die 
anvisierte Zielgruppe zu verstehen und im Team ein gemeinsames Verständnis für ihre 
Bedürfnisse zu entwickeln. Auf Grundlage dieses Verständnisses können werthaltige 
Services etc. entwickelt werden. 
 

 


